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Il prosciutto Rovajo concquista Londre

I nostri prodotti in un buffet di una manifesiazione Prada>

di Giovanni Melis f E ¥R Prosciutti
J?’ \‘i&‘ ML sardi
DESULO. La tradizione premia sempre. Nonostante laerisi g & I in bella
¢'d una Barbagia fatta di piccole imprese che lavorano con sa- mostra

crifici. E grazie alla caparbieta, ai prodotti di

io e alla ri-

cetta antica, arrivano risultati che, nel loro piccolo fanno mo-

rale a chi ha deciso di investire fra i monti del Gennargentu.

L'ultimo caso & capitatoal sa-  nere i costi». In questo momen-
lumificio Rovaje, di Desulo, che  to Rovajo sta ristrutturando la
da diversiannioperasulmerca- rete di vendita per poter arriva-

to sardp e continentale. Di re-
cente & sharcato all'estero, gra-
zie ad un importatore sardo
che lavora in Inghilterra. «E un
nostro cliente una decina

re in zone della Sardegna non
coperte. E cosi la scuola di salu-
mieri di Desulo continua nel
solco della tradizione, cercando
sempre nuove sfide. Cosl come

d’anni — spiegano i titolari di  fanno anche le altre imprese lo-
Rovajo Mario Ladu e Salvatore  cali, il salumificio Pisu e il Desu-
Frongia — ed ha un'attivita di  lese di Gianni Frongia. Si & par-
vendita all'inerosso di speciali-  titi con ricette tradizionali e la

ta sarde e italiane, con un pun-
to vendita in uno dei mercati
storici di Londra, dove si va a
cercare le specialita e le cose
particolari. Nei giorni scorsi,
una persona, si @ presentata da
loro chiedendo il meglio della
loro offerta in termini qualitati-
vi e, dopo vart ha scel-
to 1 nostri salumis. 1l prosciutto
del Gennargentu che fa colpo
nella city é da festeggiare con
una bottiglia buona. Pochi gior-
ni dopo perd un’altra so

«Dopo che ha fatto I'acquisto —
aggiunge Frongia — abbiamo
scoperto che il nostro prosciut-
to e finito al buffet di una pre-
sentazione per una manifesta-
zione di Prada. Questo nostro
cliente, ora ha inserito in catalo-
go anche il torronificio Maxia,
e da poco ci ha detto che & riu-
scito a inserire dei loro prodotti
da Harrodss, Buone nuove
quindi che premiano la strate-
gia adotiata da Rovajo. «Sono

gia aleuni anni — precisa Ma- |

rio Ladu — che abbiamo inve-
stito nelle fiere, e piano piano i
risultati cominciano ad arriva-
re. Abbiamo alcuni clienti a Pa-
rigi e Berlino, oltre ad un certo
numero di clienti nella peniso-
la. Siamo abbastanza orgogliosi
di questo risultato, frutto di sa-
crifici e del non voler cedere sot-
to il profilo dello standard quali-
tativo, come spesso accade
quanto si ha esigenza di conte-

vetrina di Mon Produce
che ha amplificato l'effetto. Ora
la promozione passa per il web
e la conquista di grandi eventi.




